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Was den Besitz von Finanzprodukten betrifft, gibt es Unterschiede zwischen Frauen und Mannern. Dies
legt eine Reihe von Analysen nahe, aber auch Umfragedaten fiir die EU lassen Differenzen erkennen.
Hierbei kann man einige interessante Muster beobachten.

Erstens ist der Besitz von Finanzprodukten unter Mannern im

Schnitt weiter verbreitet, wobei dies durchweg fiir unterschiedliche GrélRere Unterschiede
Typen von Finanzprodukten gilt. Vergleicht man die Angaben zu zwischen Médnnern und
Produktbesitz nach Geschlechtern, ist allerdings auffallig, dass die  Frauen bei Anlagepmduk‘ten
Unterschiede fur einige Finanzprodukte relativ starker ausgepragt Anteil der Befragten aeben. das ieweiliae
sind. So ist der Abstand bei Bankkonten am geringsten, was wenig ~ Froduki
verwunderlich ist, da es sich hierbei um das wohl am einfachsten ’
zugangliche und alltaglichste Finanzprodukt handelt. Auch in der
Kategorie Versicherungen (hierunter werden u.a. KFZ-, Hausrats-
und Gesundheitspolicen gefasst) sind die Unterschiede weniger
stark. Geringere Differenzen scheinen hier ebenso wenig ersonlicherKredit
Uberraschend, wenn man bedenkt, dass vielfach alltéglicher Bedarf JatnERArErEd
den Erwerb treibt und u.U. sogar Verpflichtungen bestehen, =EE
bestimmte Versicherungen abzuschlief3en. Auffallig ist aber der
deutlicher ausgepragte Geschlechterunterschied bei
Anlageprodukten: So gaben 9% der weiblichen Befragten an,
Aktien oder Anleihen zu besitzen, bei Investmentfonds waren es
5% (zum Vergleich: bei Mannern lag der jeweilige Anteil bei 14
bzw. 9%). Auch haben in den vergangenen Jahren (2006-2011) -
lediglich 3% der Frauen Aktien oder Anleihen gekauft, wahrend der -
Wert fir Manner im EU-Durchschnitt doppelt so hoch war. Woher kommen die Unterschiede und sind sie ein
Problem?

Eragien, dieangeben, das |ewe

Zunachst einmal ist es wenig verwunderlich, dass Frauen im Schnitt weniger Finanzprodukte besitzen und auch,
dass die starksten Differenzen bei Anlageprodukten erkennbar sind. Strukturelle Unterschiede in Lebenswegen
und Erwerbsbiografien kommen hier schlichtweg am starksten zum Tragen, denn inwieweit das Thema
Geldanlage forciert wird, hangt eben auch von Einkommen und Ersparnis ab. Zudem besteht bei
Investmentprodukten mitunter auch eine héhere ,Hemmschwelle®, etwa weil Anleger sich nicht hinreichend
informiert fihlen, unsicher sind und aus diesem Grund den Kauf vermeiden.

Nun ist die weibliche Beteiligung auf dem Arbeitsmarkt geringer (Beschéaftigungsquote fur Manner 2011: 70,1% im
EU-Durchschnitt, fir Frauen 58,5%) und gleichzeitig der Anteil der Teilzeitkrafte grofRer. Auch ist die
Beschéaftigung von Frauen in bestimmten Sektoren besonders konzentriert, etwa im Bereich Gesundheits-,
Bildungs- oder sozialen Dienstleistungen, und wenn man die Berufsbilder betrachtet, gibt es weniger weibliche
Unternehmer und Frauen in Managementpositionen. Obwohl all diese Punkte hinlanglich bekannt sind, ist es
doch bemerkenswert, wie sie flir Anlageprodukte zusammenspielen: Geringere Einkommen erschweren
Vermogensaufbau und Karrierewahl und -wege kdnnen Unterschiede weiter verstarken.

Zweitens lassen die Daten Landerunterschiede in Europa erkennen und wiederum liegt es nahe, dass
wirtschaftliche Teilhabe bzw. Teilnahme von Frauen Auswirkungen auf Anlageverhalten hat.
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Starkere wirtschaftliche Partizipation von Frauen,
geringere Geschlechterunterschiede beider

Geldanlage
X-Achse: Gender Gap” fir Anlageprodukte (Aktien, Anleihen und
Investmentfonds). Y-Achse: Wirtschaftliche Teilhabe von Frauen®
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Landervergleiche fiir Investmentprodukte sind nicht ganz einfach, da Einkommensniveaus und spezifische
Besonderheiten Anlegerverhalten in vielfaltiger Weise beeinflussen. So wird etwa Deutschland immer wieder als
Beispiel fur einen relativ gering ausgepragten Hang zu Aktien genannt, wahrend in GroRbritannien der Kauf von
vielen Anlageprodukten — auch aufgrund starker kapitalmarktorientierter Vorsorgesysteme — weiter verbreitet ist.
Wahrend viele der landerspezifischen Besonderheiten zunachst einmal Manner und Frauen beeinflussen, lohnt
es sich, zur Erklarung der Intensitat von Unterschieden zwischen den Geschlechtern bei Anlageprodukten
nochmals auf die Rolle von Frauen im Erwerbsleben zurlickzukommen.

Das World Economic Forum untersucht regelmaRig, wie es um die Gleichberechtigung von Frauen weltweit steht.
Um deren 6konomische Teilhabe zu vergleichen, werden eine Reihe von Kennzahlen, etwa zu
Arbeitsmarktpartizipation, Gehalt und Karriereperspektiven sowie zur weiblichen Prasenz in Politik und Wirtschaft
zusammengefasst. Im Hinblick auf die Unterschiede zwischen Mannern und Frauen bei Anlageprodukten scheint
es, dass starkere 6konomische Partizipation von Frauen tendenziell mit geringer ausgepragten Differenzen
einhergeht. Naturlich gibt es auch ,Ausreiler, so scheinen vor allem Malta und Zypern etwas aus dem Rahmen
zu fallen. Allerdings erscheinen diese Falle plausibel, wenn man die geringe GréRRe und relativ dichte finanzielle
Infrastruktur vor Ort bedenkt, was dazu beitragen diirfte, einige Barrieren beim Kauf von Investmentprodukten flr
Frauen zu reduzieren.

Die wichtigste Frage ist natdrlich, inwieweit die beobachtbaren Unterschiede eigentlich relevant sind. Zum einen
mag man die Differenzen bei Anlageprodukten als Ausdruck der dahinter liegenden strukturellen Ursachen als
problematisch empfinden. Zum anderen ergeben sich aber gerade aus den Unterschieden bei Finanzprodukten
auch spezifische Probleme, wie etwa eine schlechtere Absicherung gegenuber Risiken und mangelnde finanzielle
Absicherung im Alter. Dies trifft Frauen, auch (bzw. insbesondere), weil sie eine hdhere Lebenserwartung haben
und damit nicht zuletzt die Mdglichkeit besteht, im Alter allein und pflegebediirftig zu sein.

Vor diesem Hintergrund ist eine umsichtige Anlagestrategie besonders vonndten — gerade angesichts
moglicherweise geringeren Mitteleinsatzes oder besonderer Anspruiche an Flexibilitat bei wechselnden
Beschaftigungssituationen. Leider legen Untersuchungen zu finanzieller Bildung auch nahe, dass Frauen gerade
beim Thema langerfristige Vermdgensplanung und der Auswahl passender Produkte haufig schlechter aufgestellt
sind als Manner. Entsprechend sind beobachtbare Unterschiede auch Aufforderung, sich mit dem Thema
Geldanlage aktiv(er) und rechtzeitig auseinanderzusetzen. Statt Generalisierungen sind hierbei aber individuelle
Lésungsansatze gefragt, denn ob bestimmte Produkte fiir Anleger bzw. Anlegerinnen sinnvoll sind, sollte letztlich
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keine geschlechtsspezifische Frage sein, sondern sich schlichtweg an der bestehenden Vermogensstruktur,
individuellen Anspriichen an Rendite und Risiko und dem Zeithorizont fir die eigene Geldanlage orientieren.

Siehe auch:
Auf dem Weg zu “gender-balanced leadership®: Was nicht funktioniert hat - und was funktionieren kénnte

Wer spllt heute Abend? Ungleichheit in der Aufteilung von Hausarbeit: Ursachen und Wirkungen
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